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УСТАТКУВАННЯ ДЛЯ ШИРОКОФОРМАТНОГО СТРУМИННОГО
ДРУКУ ТА ЙОГО ВИКОРИСТАННЯ В УКРАЇНІ

Здійснено аналіз широкоформатних плотерів, представлених на ринку
України.

The analysis of bigformat printers which are represented at the market of Ukraine
was made.

За останні кілька років широкоформатний струминний друк набув
широкого застосування в поліграфічному виробництві, в основному при
виготовленні рекламної продукції [2, 4].

На відміну від електронних засобів масової інформації поліграфічна
рекламна продукція не є агресивною і не викликає в споживача негативного
сприйняття. Друкована реклама не містить повідомлень конкурентів в одному
блоці. Окрім того, поліграфічна рекламна продукція, якій не властива, як для
реклами на радіо й телебаченні, стислість, дозволяє фокусувати та утримувати
увагу споживача на рекламному зверненні протягом тривалішого часу [3, 5].

Продукт широкоформатного друку пов’язаний, як правило, з
оформленням рекламних щитів, вітрин, вказівників, великих освітлених і
неосвітлених брандмауерів, що розташовуються зовні та всередині приміщень.
Усе частіше така продукція застосовується при проведенні презентацій,
семінарів і виставок, виготовленні паковань, плакатів, календарів [1, 5].

На основі публікацій ряду часописів нами підготовлено базу даних про
матеріали, технології та устаткування широкоформатного струминного друку, у
тому числі розповсюджених в Україні.

Результати опрацювання бази даних  щодо широкоформатних
струминних принтерів, які найбільше купують в Україні, подано на рисунку.
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Діаграма розповсюдження в Україні широкоформатних
струминних принтерів:

а — за технологією друку; б — за виробником;
в — за форматом (1 — кількість; 2 — проценти)

Як видно з наведених даних, найбільш поширеними є:
моделі —  M utoh (17%), M imaki (9%), Roland (9%), DGI (13%), Teckwin (8%);
за форматом, см —  3330, 2600;
за технологією друку —  п’єзо (90%), термо (10%);
за роздільною здатністю, dpi —  1440 (23%), 600 (13%), 720 (23%), 370

(8%), 360 (15% );
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за фарбовістю — CMYK+Lc+Lm (52%), CMYK (35%);
за постачальниками — LPS (13%), ISA-Ukraine (14%), IMATEC-ECKO

(32%), WEGA (7%).
Серед широкоформатних принтерів, закуплених у минулі роки,

виділяються:
за форматом — фірм Epson, DGI;
за технологією — сольвентні та водяні.
Отже, з вищезазначеного можна дійти висновку, що в останні роки в

Україні в сфері широкоформатного цифрового друку переважають
п’єзотехнологія і моделі з високою роздільною здатністю (1440, 720 dpi) і вели-
ким діапазоном можливої ширини задруковуваного матеріалу (264 — 3330 мм,
1310 — 2641 мм). Привертає увагу машина Mimaki (модель JV5), яка
з’явилася на ринку не так уже й давно. Спостерігається зростання попиту на
машини з можливістю задруковування матеріалу в діапазоні 3 — 5 м, зокрема
таких виробників, як Roland, Mutoh i Epson [6].
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МОЖЛИВОСТІ ЗМЕНШЕННЯ ВНУТРІШНІХ НАПРУЖЕНЬ
У ЛАКОВИХ ШАРАХ, СФОРМОВАНИХ КОМПОЗИЦІЯМИ,

ЩО ФОТОПОЛІМЕРИЗУЮТЬСЯ

Викладено результати дослідження можливості зниження внутрішніх на-
пружень у лакових шарах введенням до складу композицій, що фотополімеризуються,
пластифікаторів. За одержаними даними побудовано кінетичні криві, які
відображають зміни внутрішніх напружень у лакових шарах при їх формуванні.

The results of research of possibility of decline of internal nap-rougen in the
lacquered layers are laid out by introduction in the complement of compositions, that
fotopolimerizouyotsya, plastificatoriv. From the got data kinetic curves which represent
the changes of internal tensions in the lacquered layers at their forming are built.

УФ-лакування використовується в поліграфії порівняно недавно, але
завдяки унікальним можливостям частка його постійно зростає. Технологія
УФ-лакування має ряд переваг, зокрема, забезпечує яскраво виражений


