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В а ж л и в а роль у підвищенні ефективності суспіль-
ного виробництва в сучасних умовах н а л е ж и т ь вдосконаленню 
системи ціноутворення. Розвиток госпрозрахункових принципів 
зумовлює не дохідність створення передумов для матер іально ї 
зац ікавленост і т р у д я щ и х в кінцевих р е з у л ь т а т а х виробництва 
на основі подальшої демократизац і ї ц іноутворення і наукового 
обгрунтування рівня цін. П е р е г л я д оптових цін повинен здій-
снюватися на науковій основі з використанням антивитратного 
методу ціноутворення і врахуванням дії закону вартості . 

Науковий підхід до проблеми ціноутворення сприятиме пе-
ретворенню ціни в д ійовий економічний інструмент, який сти-
мулює широке в п р о в а д ж е н н я в господарську практику досяг-
нень науково-технічного прогресу і ресурсозберігаючих техно-
логій. Однією з н а й в а ж л и в і ш и х проблем ціноутворення в галуз і 
є забезпечення достовірності в ідображення в цінах суспільнс-
несбхідних витрат на випуск поліграфічної продукці ї . Участь 
різних за типами, технічним і технологічним рівнем виробниц-
тва підприємств (від районних д р у к а р е н ь до республ іканських 
об ' єднань) у виготовленні широкої номенклатури продукції зу-
мовлює значні труднощі у визначенні суспільно необхідних ви-
трат . Р е з у л ь т а т и досл іджень , проведених на 25 п ідприємствах 
системи облпол і графвидав ів республіки, св ідчать про значний 
д і апазон зміни значень показника собівартості випуску анало-
гічних видів продукці ї . Так , витрати на 1 крб. випуску продук-
ції знаходяться в м е ж а х від 0,47 крб. (Тростянецька д р у к а р н я . 
Сумський облпол і графвидав ) до 1,25 крб. (Б ілоцерк івська мі-
ська д р у к а р н я ) в умовах експлуатац і ї однотипного устаткуван-
ня. Це пояснюється х а р а к т е р о м виготовлюваної продукці ї , яка» 
зг ідно з д іючими оптовими цінами, нерентабельна для підпри-
ємств місцевої поліграфі ї . Так, Б ілоцерк івська міська д р у к а р -
ня спеціал ізується на випуску квиткової продукці ї , р івень ціни 
на яку значно нижчий за собіварт ість її виготовлення, в ре-
зультат і чого п ідприємство в 1988 р. понесло збитки на суму 
36 тис. крб. 

Сл ід зазначити , що в з а г а л ь н о м у обсязі продукці ї , яку ви-
готовляють районні та міські друкарн і , а вони становлять 
80% поліграфічних підприємств республіки, бланкова і етикет-
на продукція з а й м а є понад 70% і в ід іграє домінуючу роль в 
забезпеченні ефективної роботи місцевої поліграфі ї . Проте за-
стосування морально застар ілого і фізично зношеного устатку-
вання для виготовлення названої продукці ї не забезпечує су-
часного рівня продуктивності праці , що призводить до зростан-
ня трудових витрат . 
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Використання прогресивних технологій (виготовлення дру-
карських форм способом ф о т о с к л а д а н н я , фотополімерні д р у к а р -
ські форми) зумовлює значне зростання матер іальних витрат , 
щ о значно впливає на рівень оптової ціни. 

Пор івняно невисока собіварт ість застосування традиційних 
методів виготовлення поліграфічної продукці ї , які забезпечують 
низький рівень цін, не стимулює використання прогресивних 
технологій на п ідприємствах місцевої поліграфі ї . 

Значн і труднощі у визначенні фактичного рівня витрат зу-
мовлює відсутність їх обліку за окремими видами виготовлю-
ваної продукції . Огульний облік собівартості виготовлення про-
дукці ї , який існує в міських та районних д р у к а р н я х , виключає 
можлив ість достовірного визначення рівня рентабельності окре-
мих її видів, що призводить до невідповідності прейскурант-
них оптових цін суспільно-необхідннм витратам . Низький рівень 
оптових цін не стимулює підприємства місцевої поліграфі ї до 
виготовлення високотиражної продукці ї , що спричинило розпо-
всюдження практики так званого роздр іблення т и р а ж і в з ме-
тою компенсування фактичних витрат. Виходячи зі специфіки 
структури цін діючого прейскуранта , стає вигідним друкувати 
м а л о т и р а ж н у продукцію (вартість першої тисячі примірників 
значно вища порівняно з наступними) . Крім того, існуюча пра-
ктика врахування повторних т и р а ж і в етикеток (можлив ість ти-
р а ж у в а н н я з одного ориг іналу) оптовими цінами діючого прей-
скуранту змушує поліграфічні п ідприємства до збер ігання дру-
карських форм. Проте відсутність на більшості п ідприємств 
системи облпол і графвидав ів республіки можливостей зберіган-
ня готових друкарських форм (малі площі, дефіцит матер іал ів ) 
робить необхідним використовувати повний технологічний про-
цес для виготовлення продукці ї . З а с т о с у в а н н я в даному випад-
ку передбачених прейскурантом оптових цін на продукцію, 
виготовлену повторно, приносить вагомі збитки поліграфічним 
підприємствам. У зв ' я зку з цим оптові ціни на продукцію місце-
вої поліграфі ї рекомендується розробляти н е з а л е ж н о від пе-
ріоду повторюваності з амовлень і способу їх виготовлення. 

В основу розробки оптових цін на названу продукцію до-
цільно покласти суспільно необхідні витрати, визначені на ос-
нові науково обгрунтованих норм і нормативів . 

Трудові і матеріальні витрати пропонується визначати роз-
рахунковим методом на одиницю поліграфічної продукці ї . При 
цьому в а ж л и в о виявити вплив зміни т и р а ж у і ф о р м а т у продук-
ції на рівень витрат , пов 'язаних з її виготовленням. 

На рисунку з о б р а ж е н и й графік залежност і трудомісткості 
виготовлення одиниці бланково ї продукці ї від ї ї т и р а ж у . Ви-
явлену з а л е ж н і с т ь доцільно використовувати при визначенні 
р івня цін на поліграфічну продукцію, диференційовану за окре-
мими т и р а ж а м и і формами , враховуючи, що 
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де К — трудомістк ість виготовлення одиниці продукці ї , /„ 
час на п р и л а д ж е н н я ; — час на друк ; Т — т и р а ж . 

Усі інші витрати з а л е ж н о від їх структури на різних стад іях 
виробництва визначають у процентному відношенні до трудових 
затрат . 

0 1 2 З 4 5 В 7 9 Ю 11 12 13 14 15 16 11 18 Тираж, 
тис, прим. 

Зміна трудових затрат на одиницю продукції з а л е ж н о від 
т и р а ж у . 

Т а б л и ц я 1 
Структура оптової ціни (крб.) бланкової продукції 
( п л о д а 2130—3743 см2, т и р а ж 10,0 тис. прим.). 

Елементи 
в и т р а т 

Сировина та ма-
теріали 

основні 
допоміжні 

Паливо 
Енергія 
Заробітна плата 
Відрахування да 
соцстрах 
Амортизація ос-
новних засобів 
інші витрати 

С к л а д н і с т ь 

І група 

Б ? з подо-
р о ж ч а н н я 

I I група 

3 п о д о р о ж -
чанням 

І група 

Б е з подо-
р о ж ч а н н я 

6,29 
1,54 
0,08 
0,48 
7,00 

0,54 

3,22 
1,27 

10,96 
2.77 
0,16 
0,98 
7,00 

1.78 

3,22 
1,27 

8,40 
2,00 
0,11 
0,64 
9,33 

0,72 

4,29 
2 , 2 1 

II група 

3 п о д о р о ж -
ч а н н я м 

Коефіцієнт 
п о д о р о ж -

ч а н н я 

14,10 
3,60 
10,22 
1,28 
9,33 

2,40 

4,29 
2,21 

1.7 
1.8 
2,0 
2,0 
1.0 

3,3 

1,0 
1,0 

Всього витрат 
Прибуток (55%) 
Ціна 
Ціна згідно з ді 
ючим прейскуран-
том 
Коефіцієнт зміни 

20 , /7 
11,63 
32,40 

18,60 
1.74 

28,14 
15,76 
43,90 

18,60 
2,36 

2 / ,70 
15,50 
43,20 

24,60 
1,75 

37,40 
21,00 
58,40 

24,60 
2.37 

1,35 
1,35 
1,35 
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На основі проведених д о с л і д ж е н ь визначена структура ви-
трат і рівень оптових цін на продукцію місцевої поліграфі ї . 
У табл . 1, 2 наведені дані розрахунк ів оптових цін на бланкову 
та етикетну продукцію. 

Норматив рентабельності пропонується визначити для кож-
ного виду продукці ї , виходячи з необхідного розміру прибутку, 
розрахованого на основі встановлених нормативів централізо-
ваних і внутрішніх в ідрахувань у фонди. 

Т а б л и ц я 2 
С т р у к т у р а оптової ціни ( к р б . ) з а виготовлення форм 
д л я а р к у ш е з и х етикеток ( ф о р м а т 45.Х60 см. фарбов і сть — 1, 
т и р а ж — 30,0 тис. прим.) 

Елементи 
витрат 

Складність 
Коефіці-
єнт по-
дорож-

чання 

Елементи 
витрат 

І група II група III група Коефіці-
єнт по-
дорож-

чання 

Елементи 
витрат Без 

подо-
рож-

чанння 1 

3 подо-
рожчан-

ням 

Без 
подо-
рож-

чання 

3 подо-
рожчан-

ням 

Без 
подо-
рож-

чання 

3 подо-
рожчан-

ням 

Коефіці-
єнт по-
дорож-

чання 

С и р о в и н а та .ма-
т е р і а л и 

основні 
д о п о м і ж н і 

П а л и з о 
Е н е р г і я 
З а р о б і т н а плата 
В і д р а х у в а н н я на 
с о ц с т р а х 
А м о р т и з а ц і я ос-
новних засоб ів 
Інші витрати 

6,30 
1,50 
0 ,08 
0,48 
7,00 

0,54 

3,20 
1.79 

10,40 
2,70 
0,16 
0,96 
7,00 

1,79 

3,20 
1,79 

7,50 
1,80 
0,10 
0,57 
8,30 

0,64 

3,80 
2,00 

12,57 
3,20 
0,20 
1,14 
8,30 

2,12 

3,80 
2,00 

8,70 
2,13 
0,12 
0,66 
9,70 

0 ,75 

4,47 
2,27 

14,73 
3,80 
0,24 
1,32 
9,70 

2,47 

4,47 
2,27 

1,7 
! ,8 
2,0 
2,0 
ио 

3,3 

1,0 
1,0 

Всього витрат 20.80 28,00 24,70 33,33 28,80 39,00 1,35 
П р и б у т о к ( 6 6 % ) 11,60 15,70 13,80 18,67 16,20 21,80 1,35 
Ц і н а 32,40 43,70 38.50 52,00 45,00 60,80 1,35 
Ц іна зг ідно з ді-
ючим іпреискуран-
том 23,50 23,50 26,70 26,70 34,10 34,10 — 

Коефіц ієнт зміни 1,38 1,83 1,44 1,95 1,32 1,78 

Науково обгрунтований підхід до розробки оптових цін на 
продукцію місцевої поліграфі ї з максимальним н а б л и ж е н н я м до 
суспільно необхідних витрат на її виготовлення сприятиме за-
безпеченню ефективної роботи підприємств в умовах госпроз-
рахунку і самофінансування . 

Стаття надійшла до редколегії 17.03.8S 
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