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Ч И Т А Ц Ь К Е П Р И З Н А Ч Е Н Н Я Я К О Д Н А 
З П Е Р Е Д У М О В Ф О Р М У В А Н Н Я Т И П І В В И Д А Н Ь 

( н а м а т е р і а л і преси і к н и г о в и д а в н и ц т в а У к р а ї н и 
2 0 - х р о к і в ) 

В основу діяльності парт ійно-радянської преси та книговидав-
ничої справи у нашій кра їн і покладено ленінські положення про 
л і тературну справу. Як частина загальнопролетарсько ї справи 
розроблені В. І. Лен іним ідейні та організаційні принципи ко-
муністичної преси, радянського книговидавництва [1] . 

Однією з н а й в а ж л и в і ш и х проблем, поставлених перед пресою 
В. І. Лен іним, була розробка диференційованого підходу до різ-
них соціальних верств населення я к передумови ефективності 
аг ітац ійно-пропагандистського впливу на суспільство [8] . 

Спочатку вивчення читацького середовища проводилось пере-
в а ж н о на територі ї Р Р Ф С Р , а л е в 1924—1926 рр., коли зростає 
випуск л і тератури мовами народів С Р С Р , воно починається і в 
інших республіках кра їни. 

Н а Укра їн і так і досл ідження розгортаються у в ідбудовний 
період не л и ш е у з в ' я з к у з п ідвищенням ролі друкованого слова 
я к в а ж л и в о г о засобу ідеологічної боротьби, а л е і з необхідністю 
зб ільшення випуску л і тератури укра їнською мовою, створенням 
газет і ж у р н а л і в . 

У 1925 р. в ідділ преси Ц К І \ П ( б ) У з метою надання допомоги 
прац івникам газет, ж у р н а л і в , видавництв починає випускати жур-
нал «Червона преса». Н а його сторінках з ' являється м а й ж е по-
стійна рубрика « Н а ш читач». Р е д а к ц і я ж у р н а л у фактично стає 
центром вивчення читача укра їнських газет . 

У відбудовний період були зроблені перші кроки до типізаці ї 
видавництв У Р С Р , з у р а х у в а н н я м категорій читачів: у 1922 р. 
Всевидав реорган ізовано у Д е р ж а в н е видавництво У к р а ї н и 
( Д В У ) , з а в д а н н я м харк івського видавництва «Пролетарий» було 
видання суспільно-політичної і партійної л ітератури. К н и ж к о в а 
продукція організованого у січні 1923 р. за вказ івкою Ц К К П ( б ) У 
Всеукра їнського кооперативного і книготорговельного товариства 
«Кпигоспілка» в ідпов ідала насамперед з а п и т а м сільського насе-
лення. Л і т е р а т у р у д л я села випускало й видавництво « Р а д я н -
ський селянин». 

Випуском масової політично-освітньої книги для робітників, 
селян, молоді з а й м а л о с я т а к о ж радянсько-парт ійне видавництво 
«Червоний шлях» , створене у 1924 р. після об ' єднання невеликих 
видавництв « Ш л я х освіти», «Червоний шлях», «Знання» , «Гарт», 
«Космос», «Молодий робітник». «Червоний шлях» м а в випускати 
укра їнською мовою марксистсько-ленінську й суспільно-політичну 
науково-популярну і х у д о ж н ю л ітературу , книги д л я села і пе-
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ріодичні видання Ц К К П ( б ) У і Наркомосв ітн У Р С Р . Усі видання 
«Червоного шляху» мали популярний х а р а к т е р [4] . 

У ці роки розгортається єдиний процес формування нового 
читача і нової преси та книги. 

В з а є м о з в ' я з о к періодики та книговидавництва у 20-х роках і 
пріоритет періодичних видань виявилися , зокрема , у тому, щ о 
залучення різних груп населення (особливо найменш підготовле-
них до активного читання) в ідбувалося головним чином через 
газету. У зв ' я зку з цим більшість видавництв випускала книгу 
д л я масового читача , причому стиль і форма подачі м а т е р і а л у 
у масово-популярних б р о ш у р а х були близькі до газетних публі-
кацій. 

В умовах нестачі підручників масовими т и р а ж а м и виходили 
ж у р н а л и «Знання» , «Знаття» , «Молодий більшовик», «Самоосві -
та», які часто використовували у ш к о л а х професійної освіти. 

Одним із засобів масового поширення вчення В. І. Лен іна 
було друкування його висловлювань у формі плакат ів . Серія 
брошур «Ленінська селянська б ібліотека» (видавництво «Черво-
ний шлях») в і д з н а ч а л а с я простотою викладу. Тут д р у к у в а л и с я 
у ж е відомі читачам з газет , плакат ів розповіді про ж и т т я і ді-
яльність В. І. Лен іна , в и к л а д а л и с я його заповіти щодо н а й в а ж -
ливіших питань політичного, економічного та культурного ж и т т я 
села. Текст друкувався великим чітким шрифтом. 

Періодичні видання активно пропагували книгу, а деякі ре-
дакці ї видавали брошури, в яких вчили читача , як вибирати і 
читати книги. 

У і925 р. Орган ізац ійний відділ В У Ц В К почав випускати що-
місячний ж у р н а л для працівників с ільських р а д «Червоне село». 
З п 'ятого номера у ж у р н а л і з ' являється відділ «Книжка-—селу». 
Р е д а к ц і я писала , що тут «робітники села знайдуть поради та 
вказ івки про те, що їм слід читати. Ми д а в а т и м е м о відомості про 
нові книжки, які потрібні селу, будемо вказувати , що т р е б а 
прочитати, які книги слід рекомендувати селянам, а т а к о ж бу-
демо д а в а т и оцінку книжок. Треба , щоб місцеві робітники пові-
д о м л я л и нас, що їх б ільше цікавить , що їм найбільш потрібно, 
які з апитання для них найбільш потрібніші» [10] . 

Газети (особливо селянські ) в и д а в а л и спеціальні брошури 
про те, я к слід читати газету, як стати с ількором, про що писати 
в газету. 

Тільки у 1925 р. Д В У випустило брошури Г. Горянського та 
В. Столяра «Селянський кореспондент», 1. Л а к і з а «Селянська га-
зета та як до неї писати селянину», Ф. Фурера «Як на селі газету 
видавати» (мова йшла про стінну га зету ) , написані працівника-
ми редакці ї газети « Р а д я н с ь к е село» та ж у р н а л у «Червона преса». 

Характерно , що у ці роки багато редакцій газет в в а ж а л и сво-
їм обов 'язком видати к н и ж к у — керівництво для робсількорів . 
Н а в і т ь назви багатьох книжок того часу н а г а д у в а л и іноді шапки 
газетних заголовків : буквар для дорослих « М а ш и н а — с и л а » , наз-
ва бібліотечки — « Ш л я х до Леніна» . З плакат ів на книжкові 
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обкладинки були перенесені знайомі читачам композиційні групи 
Серпа і Молота , д л я ілюстрацій обкладинки «Ленінської бібліо-
теки» використана широков ідома на той час фотографія В. І. Ле -
ніна, який читає газету . 

П а р а л е л ь н о з формуванням читачів вивчалося читацьке се-
редовище — необхідна передумова створення адресних ефектив-
них друкованих видань. Ц і єю справою з а й м а л и с я аг ітаційно-про-
пагандистські відділи територіальних партійних організацій , спе-
ц іальна комісія в наркомат і освіти, шкільні вчителі , працівники 
бібліотек, хат-читалень , м а й ж е всі редакці ї газет і ж у р н а л і в , 
видавництва . 

Форми вивчення були різні: анкетні опити, а н а л і з листів роб-
сількорів , даних книжково ї торгівлі , спостереження за реакц ією 
читачів під час читок газет вголос. 

У 1925 р. б ібліотекарі провели вивчення читаності газет у по-
л і тгуртках київського заводу «Арсенал». Використовувались ан-
кети і спостереження . В анкетах вводились питання про те, які 
газети читають робітники, з якого часу, які с аме матер іали у га-
зеті читають, що незрозуміло під час читання [5] . 

У 1926 р. ж у р н а л «Червона преса» орган і зував вивчення ду-
мок с ількорів про масові видання (політичні, агрономічні , юри-
дичні, медичні) видавництва «Червоний шлях». Ч и т а ч а м були 
розіслані книги з інструкцією про те, як писати рецензію, на що 
звернути увагу під час читки, вголос, як записати думки селян. 
Підсумовуючи результати досл ідження , у статті «Селянин про 
книгу» В. С к а м а н д р писав: «Селянин вірить парт і ї , вірить влад і , 
а л е до деяко ї міри він інертний і чекає поки йому все буде дано.. . 
С ількор в и м а г а є плакатност і зовнішнього виду книжки, тут по-
винен бути і малюнок , і коротенький вираз , який одразу б на-
тякнув про зміст книжки, з ац ікавив би читача, змусив би його 
на книжці зупинитись» [11, 1926, № 8] . 

З а допомогою анкет вивчали не лише с к л а д читачів, але і їх 
інтереси, психологію. З середини 20-х років, коли у читачів — 
селян, робітників — у ж е виробилась звичка користуватися кни-
гою, стали застосовувати форми масової роботи: читацькі конфе-
ренції , диспути, вечори масової критики, які часто проходили 
у формі «судів» над певними л ітературними героями. 

У б ібліотеках Укра їни були поширені такі форми вивчення 
читачів: 1) масова анкета про читацькі інтереси; 2) анкета про 
прочитану книгу; 3) .метод читань книг вголос і рукописів; 4) за-
пис думки читача про книгу у формуляр і , що повертається , пев-
ною системою знак ів ( + подобається , — не подобається , о — не 
з н а ю ) ; 5) метод статистичного п ідрахунку попиту на ту чи іншу 
книгу в бібліотеці за певний час серед певної групи читачів; 
6) реєстрація попиту на окремі видання [2] . 

М а т е р і а л и про вивчення читацького середовища публ ікувались 
на сторінках періодичних видань: «Червона преса», « Р а д я н с ь к а 
освіта», «Селянський будинок», «Бібліологічні вісті», у зв ітах 
Всеукраїнської надзвичайної комісії по л ікв ідаці ї неписьменності . 
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На Україні широко використовувався досвід, набутий у 
Р Р Ф С Р , який у з а г а л ь н ю в а в с я на сторінках ж у р н а л і в « К р а с н а я 
печать», «Книгоноша», «Красный библиотекарь» [9] . 

У загальносоюзних і республіканських центральних ж у р н а л а х 
для працівників преси і книги ( « К р а с н а я печать», « Ж у р н а л и с т » , 
«Червона преса») регулярно д р у к у в а л и с я огляди місцевих газет . 
Автори оглядів а н а л і з у в а л и читацьке призначення, актуальн ість 
і форми подачі м а т е р і а л у в газетах , їх відповідність певній ка-
тегорії читачів. З огляду на читацьке призначення а н а л і з у в а л и с ь 
шрифти, верстки, ілюстраці ї , мова видань. У рубриці « Н а ш читач» 
друкувалися спеціальні анкети д л я читачів, рекомендаці ї щодо 
проведення опитів, а н а л і з у їх результат ів . 

Особлива увага п р и д і л я л а с я виданням укра їнською мовою 
газет д л я селян і молоді . У 1926 р. серед селян були виділені так і 
групи читачів: 1) малописьменні , які вчилися на курсах лікнепу, 
в церковноприходській або земській ш к о л а х і читають по скла-
дах ; 2) читачі, які добре читають, але з друкованих видань зна-
йомі л и ш е з газетою (в анкетах пишуть «грамотний», проте по-
гано сприймають текст, набраний дрібним шрифтом, ц ікавляться 
книгою і ш у к а ю т ь її з певною метою — отримати практичні по-
р а д и ) ; 3) читачі -активісти у громадському житт і , що система-
тично читають газети, д л я яких книга є д ж е р е л о м політичної і 
з а гально ї освіти, а не л и ш е певних практичних знань. 

Д л я цих категорій Д е р ж а в н е видавництво Укра їни розробило 
спеціальні серійні видання : «Б ібл іотека малописьменного», «Се-
лянська б ібл іотека» і «Б ібл іотека селянина» , які в ідр і знялись 
формою подачі матер іалу , способом друку, оформленням [11, 
1926, № 1—2]. 

Орієнтаці ї на певний тип читача н а д а в а л о с ь особливого зна-
чення, навіть у рекламі книг видавництва н а м а г а л и с я в ідобра-
зити принцип читацького призначення. Н а п р и к л а д , видавництво 
«Червоний шлях» , рекомендуючи бібліотечку «Ленінський при-
зов», вказувало , що видання серії призначені д л я робітників, які 
недавно вступили в партію. Від цього з а л е ж и т ь її строго пропа-
гандистський пояснювальний х а р а к т е р , що в ідр ізняє її від зви-
чайних аг ітаційних брошур. В огляді ж у р н а л у «Знання» вказу-
валося , що «журналов і т р е б а самовизначитися , взяти курс на 
певні кола читачів і цього курсу міцно триматися» [6] . 

З а в д я к и проведеній роботі, в ж е у 1926 р. «.. .поступово починає 
п е р е в а ж а т и чіткий тип газети, розрахований на певного читача , 
що того читача обслуговує, і на тому читачеві базується , і серед 
того читача веде свою роботу» [11, 1926, № 8] . 

У систему парт ійно-радянських видань У Р С Р 20-х років вхо-
дили загальнополітичні , республіканськ і та губернські газети, 
розрахован і на передових робітників, які пройшли серйозну шко-
лу політичного виховання, масові робітничі газети для «середніх» 
і політично недостатньо підготовлених робітників, республікан-
ська селянська газета , щотижневі селянські губернські газети: на 
селян ор ієнтувалася більшість повітових і окружних газет. Ви-
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ходили т а к о ж червоноармійські газети та газети мовами націо-
нальних меншостей (молдавською, болгарською, німецькою, поль-
ською) . У в ідбудовний період робила перші кроки м о л о д і ж н а та 
профспілкова преса, типи газет д л я цих читачів ще чітко не ви-
значилися . Спеціал і зован і видавництва розгортають випуск де-
шевих масово-популярних брошур і книг д л я різних груп робіт-
ників і селян. 

Типізац ія газет себе повністю в и п р а в д а л а , зб ільшилися тира -
ж і (особливо видань у к р а ї н с ь к о ю мовою) , актив і зувався робсіль-
корівський рух. У середньому по Укра їн і к о ж н а о к р у ж н а газета 
м а л а 380 робсількорів [7] . 

П ідсумки розвитку книговидавничої справи і преси на Укра їн і 
були підведені у постанові Пол ітбюро Ц К К П ( б ) У від 25 серпня 
1926 р. «Про стан преси на Україн і» [3, с. 324—332] , де розгля-
д а л и с я досягнення та недоліки випуску друковано ї продукції . Н а 
основі у загальнень і соціальних х а р а к т е р и с т и к різних читацьких 
груп ставилися з а в д а н н я зб ільшити випуск і поліпшити розповсю-
д ж е н н я масових газет , ж у р н а л і в і книг д л я робітників, селян, 
молоді , особливо популярної партійної і юнацької л і тератури ро-
сійською й укра їнською мовами. 

Видавництва та преса ор ієнтувалися на вимоги нового чита-
ча. Н а п р и к л а д , у 1927 р. порівняно з 1923 р. процент письменних 
у місті: зріс з 42 до 7 0 % , на селі — з 15,5 до 50%- У ш к о л а х 
навчалось 2,25 млн. дітей, у професійно-технічних навчальних за-
к л а д а х — 96 тис. чоловік, у техн ікумах — 26,5 тис., у вузах — 
29 тис. чоловік [3, с. 368—369] . У постанові П о л і т б ю р о Ц К 
К П ( б ) У від 25 серпня 1926 р. вказувалось , що видавництвам по-
трібно працювати над поліпшенням к н и ж к и та її пристосуванням 
до справ широкого робітничо-селянського читача , що парт ійна і 
соціально-економічна масова популярна л і тература , р о з р а х о в а н а 
в основному на квал іф ікованого читача , а л е д л я села її не ви-
стачає , вона низької якості . Як неприпустиме я в и щ е квал іф іку-
ється у постанові відсутність видань повного з ібрання творів 
В. 1. Лен іна укра їнською мовою. П о с т а н о в а висувала нові за-
вдання щодо підвищення якості преси, розгортання виховної ро-
боти серед робітників, організац і ї типізованої масової преси д л я 
комсомольців , а т а к о ж д л я жінок-робітниць і селянок [З, 
с. 326—327] . 

Виконуючи з а в д а н н я парті ї , видавництва та журнал істи У к р а ї -
ни розгорнули активну роботу по задоволенню запитів і потреб 
читачів. З р о с т а є к ількість і як ість періодичних видань. У 1927 р. 
на Укра їн і виходило 50 газет укра їнською мовою, серед них 33 — 
селянські , 3 — робітничі, 3 — комсомольські . У 1927—1928 рр. 
виходили ж у р н а л и «Агітатор», « Б і л ь ш о в и к України» , «Робсіль-
кор України» , « Р а д я н с ь к и й селянин», «Селянка України» , «Ко-
м у н а р к а » та ін. 

Видавництва Укра їни випускали праці В. І. Лен іна — « П р о 
кооперацію», « Д е р ж а в а і революція» , а т а к о ж збірники статей 
з національного питання, л ітературу , присвячену господарському 
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будівництву кра їни , черговим з а в д а н н я м індустріал ізаці ї і колек-
тивізаці ї . 

У 1927 р. постановою В У Ц В К і Р Н К У Р С Р [3, с. 356] ство-
рювалися спеціальні товариства «Селянський будинок», які не 
л и ш е орган і зовували книгарні , бібліотеки, а л е й вивчали сіль-
ських читачів. 

Наприк інц і 20-х років активність видавництв , газет, б ібліотек 
у вивченні читацького середовища зростає . Р е г у л я р н о з ' являють-
ся статті про читацькі потреби на сторінках ж у р н а л у «Робсіль-
кор України», Укра їнський інститут книгознавства п ідготував до 
видання книги «Б ібл іотека і читач на Укра їн і» (X., Д В У , 1930) 
і М. Н е ч а е в а «Книга та її покупець на селі» (К-, Д В У , 1929). 

З а в д я к и цій роботі, радянськ і книги, ж у р н а л и , газети відігра-
ли велику роль у пропаганді ленінського плану соціалістичної 
перебудови народного господарства , у вихованні та формуванні 
людини соціалістичного суспільства . 
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READER S APPOINTMENT AS ONE OF THE GROUNDS 
OF THE FORMING OF EDITION TYPES 

S u m m a r y 

On the materials of Soviet Ukrainian press and the books of the twenties 
the forming process of various types of printing publications designed for a 
certain reading audience with a definite purpose aimed is shown. Different 
groups of readers of periodical press and books are examined. 


